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De overstap van mode naar interieur

Modemensen kennen haar naam omdat M

kinder- en vrouwenmode. Wellicht

met haar sfeerboek ‘Interiors’ en het futuri

studio in Purmerend.

“Eigeniijk is da switch naar interieur me overkomen. In 1992 werd i door sen

der bekend is dat z
sche 'Innovation Lab’. NewStyle sprak Milou Ket

trands op een rife te zetten. De opdrachtgever was enthousiast, en ik
nigt minder. Hoewel ik altid al interesse had vaor architectuur en industrisie
vormgeving, ontdekte ik dat de interieurinformatie over vorm, kieur en deco-
ratie veel overeenkomsten heeft met kleding. Het resulteerde in een boek
waarin iedere keer zes trendthema's aan bod komen in beeld, kleur en mate-
rizal. In het begin was het niet gemakkelij hiarvoor een afzatmarkt te vinden,
omdat ik natuurkjk toch sen Kedingstempel had”
Inmiddels worden haar boeken goed verkacht en geeft zij ieder jaar presen.
taties op de Heimtex in Frankfurt, Ket: 'Eigenlijk richt ik me nu volledig op
interieur en ben ik, op het Viouwentrendioek ne, van demodealgeslam We

Kruisbestuivingen
Leapt Sér op. of andersom? "Het wisselt, maar ik denk
toch dat mode vr locpt. Zelf kil ik naar modeontwikkelingen en maak ik

interieur. Eigent n
basiender, moar Hieing s vaor mj de Inspiraticbron. i e veel parabellen in
materiaalgebruik, dessinering en kleur, zosls nu bijvoorbseld met het ‘nisuve’
zwart. De vorm is natuurljk altijd anders.

Waar ben je op dit moment mee bezig? ‘Op de catwalks van Parijs en Miasn
zag ik voor zomer 2006 een radicale omslag naar een veel cleaner beeld met
el wit. Een uitdaging om dit te vertalen naar het interieur amdat je binnen
deze branche op dit moment nog overspoeld wordt met decaratie - iets viat
in de mode alweer over zijn hoogtepunt heen is. Als je terughijkt, zijn ook de

zitten met ‘Interiors’ in een sterke groeifase g
boeken per seizoen. Via twintig agenten gaat het boek de hele wereld uver en
wordt het gekocht door internatianale bedrijven als Ikea, Esprit, Rosenthal en
de Body Shop. Eigenlik ben ik aan een tweede carriére begannen.’

BEELDEN UIT INNOVATION LAB

hang near nostalg) ducten toch dingen
die et eerder in de mode zin begonnen.”

Made wissot per seizoen, interieur niet? Ja, maar je ziet nu duidelj dot het
modeaspect in inferieur ontdekt is. Oingen gaan veel snefier, Voor veel fabri-

jaar trendboeken produceert op het gebied van
h al tien jaar ook richt op de interieurbranche

haar

kanten is het wel wennen dat iets niet meer zeven joar bijft en dat ze flexibe-
ler op nieuwe antwikkelingen moeten inspelen. Een goed voorbesld is Booos-
ting, met drie o's, Dt is een groap van Nederlands badriven die het hele

proces in de bouw wilien versnalien en het modische aspect wllen stimuleren

Je maet hierty) denken aan b g aan de

@en gebouw, die je na een paar jaar kunt aanpassen. Als j& er van tevoren van
uitgaat dat iets maar een kort leven hoeft te habben, is er natuurlijk veel meer
magelijk. Licht is hiervoor op dit moment het belangrijkste medium. Je zag dit
als eerste in het Park Lane Hotel van Philippe Starck. Kleur in de vorm van
licht dat de sfeer binnen, maar cok buiten kan beinvioeden.”

Swarovski

Een van de grote Ket s het O

waarvoor ze ‘consultant architecture’ is. ‘Ze kochten een boek en vioegen
daarna om een advies op maat. Inmiddels werk ik nu al zo' vijf jaer oor hen.
Het is natuurlijk een heel specialistisch product dus ik heb een training gehad
binnen het bedrif over de mogeljkheden en onmogelijkheden van kristal, Ik
werk mee aan de ontwikkeling van verschillende productgroepen zoals ver-
lichting. badkamers, meubels en decoratie. In samenwerking met Villeroy &
Boch ontwikkelde il al twee jaar geleden een visie op de badkamer van 2010
Wat kun je doen met kristal op een etnische, een zenachtige of juist een heel
cleane manier? Maar ook aromatherapie en door een computer gestuurde
wisselingen wan licht en kleur spelen een rol. Wij denken dat hat bad steads
sacialer wordt: een plek waar je met 2'n tweeén of met vrienden een goed
glas wijn drinkt.”

Is Swarovski nist erg veel blingbling® ‘In Oostenrijk zeggen 2e natuurljk dat
jeiedere dag kristal moet dragen: "Practise what you preach”. Maar bij mij
ging het ook zo, want eenmaal verlsid raak & eraan versiaafd. Ik heb inmid-
dels een kapitaal aan kristallen uitgegeven. Ze maken gelukkig ook heel

mooie simpele dingen. Als het te veel is, kom je terecht op het randje van
kitsch!

Innovation Lab

Naast ‘Interiors’ ontwakkelt Ket sinds 2001 “Innovation Lab’, een visie op

de toekomat in boekvorm. Ket: ‘Hierin Laat ik alles zien op het gebied van
inncvatie. Het is heel breed, want zowel design, arch tectuur, verpokkingan
en als verlichting en biod. Je
moet denle z0als

dessing voor gebouwen waarvan de buitenkant werkt sl cen groot televi
siescherm, lich de coatings, dried: le printers of bij 4
geltegels vaarvan de Kleur verandert als je eraverheen loopt. Het is echt
infarmatief, meer dan een plaatjesbosk. Op de bijgevoegde cd-rom vertel ik
precies wat je op de beelden kunt zien. De bronnen worden ook vermeld, dus
alies s te achterhalen. Mijn vertrekpunt bij een nieuwe uitgave is altiid kleur,
dat ik verwerk in vif verschillende thema's. Dat Kleurverhaal is toch iets wat
ik heb overgehouden uit de mode.

Wie kopen dit Innovation Lab'? ‘Grote bedrijven zoals Procter & Gam-

ble voor hun cosmetica en verpakkingen, maar cok bijvoarbeeld Volva en
Ericsson. Het boek verkoopt in Amerika

Er wordt daar heal veel geld uitgegeven aan hotels, restaurant, lounges en
spa's. Ze z0aken de vermeuwing in Europe, want het groatste deel van Ame-
rika heeft natuurlijk een vreselijke en traditionele smaak.

Denk je echt dat de wereld er zo ‘spacy’ gaat uitzien zoals in jouw boeken?
Een beatje. Het is net als bij kleding: slechts een klein stukje is echt model’

Informatie: www.milouket.com of 0299 433638




